REGULAMENTO DA CAMPANHA COPA DE INDICAGOES - TMB 2026

A presente campanha promocional é realizada por TMB SERVICOS LTDA., pessoa juridica de direito
privado, inscrita no CNPJ sob n? 40.151.455/0001-22, com sede em Avenida Cassiano Ricardo n2 601,
sala: 198 - Parque Residencial Aquarius, S30 José dos Campos/SP, CEP: 12246-870, doravante
denominada “TMB”, e sera regida pelas disposicdes abaixo.

Ao participar da campanha, o participante declara que leu, compreendeu e concorda integralmente
com todos os termos deste regulamento.

1. DISPOSICGES GERAIS

1.1.A campanha denominada “COPA DE INDICAGCOES” é uma acdo promocional de carater
exclusivamente comercial, realizada pela TMB, no ambito do Programa TEM MAIS INDICAGAO.

1.2. A participagdao na campanha implica na aceitagdo plena, irrevogavel e irretratavel de todos os
termos e condig¢des deste regulamento.

1.3. Esta campanha nao possui qualquer vinculo, patrocinio, chancela, autoriza¢do ou associagao com
a FIFA ou com qualquer entidade organizadora de competi¢des esportivas internacionais.

2. PERIODO DA CAMPANHA
2.1.A campanha serad realizada em duas fases distintas:
a) FASE 1 (Classificatoria): de 01 a 30 de abril de 2026.
b) FASE 2 (Final): de 01 a 31 de maio de 2026.
2.2.A divulgacgdo oficial dos ganhadores ocorrera até o dia 05 de junho de 2026, por meio dos canais
oficiais da TMB.

3. PARTICIPANTES ELEGIVEIS

3.1.Poderdo participar desta campanha os clientes que atendam, cumulativamente, aos seguintes
requisitos:
a) Clientes da TMB, regularmente cadastrados no portal do produtor;
b) Participantes do Programa TEM MAIS INDICACAO;
c) Novos produtores indicados que venham a se tornar clientes da TMB durante o periodo da

campanha.

3.2.A participagdo esta condicionada ao cumprimento integral deste regulamento e das regras do

Programa TEM MAIS INDICACAO.

4. MECANICA DA CAMPANHA
4.1.A campanha ocorrerd integralmente dentro do Programa TEM MAIS INDICACAO, em formato de
disputa por pontuacao.
4.2.Para fins de pontuacdo:
a) O participante devera indicar novos produtores por meio do programa;
b) A indicacdo somente serd considerada valida quando o indicado realizar sua primeira
venda junto a TMB;
c) Apds a validacdo da primeira venda, todas as vendas realizadas pelo indicado passardo a
gerar pontuacao ao participante que o indicou;
d) Também serdo consideradas, para fins de pontuacdo nesta campanha, as vendas
realizadas durante os meses de abril e maio de 2026 por produtores que ja tenham sido



indicados pelo participante em periodo anterior ao inicio da campanha, desde que a
indica¢do seja vélida nos termos do Programa TEM MAIS INDICACAO.

5. FASE 1 - CLASSIFICACAO - (01/04/2026 a 30/04/2026)
5.1.Todos os participantes competirdo entre si.
5.2. A pontuacdo serd atribuida da seguinte forma:
a) A cada RS 1,00 (um real) em vendas realizadas pelos indicados serd computado 1 (um)
ponto ao indicador.
5.3.0s pontos serdao acumulativos durante todo o periodo da fase.
5.4.0s 10 (dez) participantes com maior pontuagao ao final da Fase 1 avancgardo para a Fase 2.

6. FASE 2 - DISPUTA FINAL - (01/05/2026 A 31/05/2026)
6.1. Participardo exclusivamente os 10 (dez) classificados da Fase 1.
6.2. A pontuacgdo nesta fase serd atribuida da seguinte forma:
a) A cada RS 1,00 (um real) em vendas realizadas pelos indicados serd computado 2 (dois)
pontos ao participante.
6.3.Sera considerado vencedor o participante que acumular maior pontuacdo ao final do periodo.
6.4.Serdo premiados os trés primeiros colocados.

7. CRITERIO DE DESEMPATE

7.1.Em caso de empate na pontuacdo final em qualquer das fases, serd considerado vencedor o
participante que tiver atingido primeiro a respectiva pontuacdo final considerada para o
desempate.

8. PREMIAGAO
8.1.Primeiro Colocado — Experiéncia Internacional

8.1.1. O primeiro colocado serd contemplado com uma experiéncia internacional que inclui:

a) 01 (um)ingresso para assistira um jogo do Brasil, a ser definido exclusivamente pela TMB;
b) Passagem aérea de ida e volta;

c¢) Hospedagem por 5 (cinco) dias;

d) Direito a 01 (um) acompanhante.

8.1.2. A definicdo do jogo, datas, voos, companhia aérea, hospedagem, categoria do ingresso e
demais aspectos logisticos serd realizada exclusivamente pela TMB, ndo cabendo ao
ganhador qualquer escolha ou alteracgdo.

8.1.3. O ganhador deverd indicar, no prazo maximo de 5 (cinco) dias Uteis contados da
comunicagdo oficial, as 2 (duas) pessoas que participardo da experiéncia, podendo ser
qgualquer pessoa vinculada ao projeto ou empresa vencedora, sob pena de perda do
direito ao prémio, sem qualquer direito a compensacdo ou indenizacdo.

8.1.4. A TMB comunicara ao vencedor a data limite para a apresentacdo da documentacdo de
viagem valida (passaporte e visto, se aplicavel), que correspondera a data de compra das
passagens aéreas e/ou reserva de hospedagem. A ndo apresentacdo da documentacgdo
por parte do ganhador ou de seu acompanhante até a data informada resultara na perda
automatica do direito a premiacdo, sendo esta transferida ao segundo colocado, que
devera cumprir integralmente as mesmas exigéncias documentais.

8.2.Segundo e Terceiro Colocados



8.2.1. O segundo colocado serd contemplado com 01 (um) par de ingressos para a Arena
Brasileira, na modalidade Mirante Open Bar e Food.
8.2.2. O terceiro colocado sera contemplado com 01 (uma) camiseta oficial do Brasil.

9. RESPONSABILIDADES EXCLUSIVAS DO PRIMEIRO COLOCADO
9.1. As disposicOes desta clausula aplicam-se exclusivamente ao primeiro colocado e ao respectivo

acompanhante contemplados com a experiéncia internacional prevista na cldusula 7.1.
9.2.S530 de responsabilidade exclusiva do primeiro colocado e de seu acompanhante:

a) Possuir passaporte valido;

b) Possuir visto valido, quando aplicavel;

c) Contratagdo de seguro-viagem;

d) Despesas com alimentagdo;

e) Despesas com bagagem;

f) Despesas decorrentes de perda de voo, atrasos ou remarcagées;

g) Quaisquer despesas ndo expressamente previstas neste regulamento.

9.3.ATMB ndo se responsabiliza por impedimentos migratérios, documentagado irregular ou qualquer
fato que impega o embarque ou a entrada no pais de destino.

10. IMPOSSIBILIDADE DE CONVERSAO DO PREMIO

10.1. O prémio é pessoal, intransferivel (exceto quanto ao acompanhante indicado) e nao poder3,
em nenhuma hipdtese, ser convertido em dinheiro, crédito, permuta, compensacao financeira
ou qualquer outro beneficio diverso do previsto neste regulamento.

11. OBRIGAGCOES DOS GANHADORES

11.1. Realizar, no minimo, 01 (uma) colaboragdo em conjunto com o perfil oficial do Instagram
@oficial.tmb, em video com duragdo minima de 60 (sessenta) segundos;

11.2. Publicar, durante todos os dias da experiéncia relacionada ao prémio, ao menos 01 (um)
conteudo didrio com duragdo minima de 30 (trinta) segundos, marcando o perfil oficial da TMB
no Instagram.

11.3. O descumprimento injustificado das obriga¢cdes podera implicar perda do prémio ou
obrigacdo de ressarcimento proporcional.

12. DIREITO DE USO DE IMAGEM
12.1. Os participantes autorizam, de forma gratuita e por prazo de 24 (vinte e quatro) meses, o uso
de suaimagem, voz, nome, marca e projeto/empresa para divulgacdo da campanha em quaisquer
meios de comunica¢ao da TMB.

13. REGRAS DE COMUNICAGAO (APLICAVEIS AOS CONTEUDOS OBRIGATORIOS)

13.1. Nos contetdos produzidos em razao das obriga¢des previstas na cldusula 9, é expressamente
proibida a utilizacdo de termos, marcas, elementos visuais ou qualquer referéncia oficial
vinculada a entidade organizadora da competicdo esportiva internacional, incluindo, mas ndo se
limitando a nomes oficiais, emblemas, slogans, mascotes, troféus, tabelas, marcas registradas e
simbolos protegidos.

13.2. E permitido:

a) Uso das cores nacionais;



b) A palavra “Sele¢do”, de forma isolada;

c) A palavra “Copa”, de forma isolada;

d) O uso de “Brasil” ou “Jogo do Brasil”.

13.3. O descumprimento desta cldusula poderd ensejar desclassificacdo e responsabilizacdo
exclusiva do participante por eventuais infracdes de propriedade intelectual.

13.4. Todo o conteudo produzido pelo ganhador, em cumprimento as obrigacdes da cldusula 9,
deverd ser submetido a aprovacdo prévia da TMB, que poderd solicitar ajustes ou modificacoes
para garantir o alinhamento com suas diretrizes de comunicagao, sem que isso implique em

custos adicionais para o participante.

14. PROTECAO DE DADOS PESSOAIS (LGPD)

14.1. Os dados pessoais coletados para fins de execug¢ao da campanha serdo tratados pela TMB em
conformidade com a Lei n® 13.709/2018 (Lei Geral de Protecdo de Dados — LGPD).

14.2. O tratamento ocorrerd com fundamento no art. 72, inciso V (execugdo de contrato) e inciso IX
(legitimo interesse).

14.3. Os dados poderao ser compartilhados com parceiros estritamente necessarios a execug¢do da
premiagdo, como agéncias de viagem, companhias aéreas e hotéis, exclusivamente para a
finalidade de viabilizar a entrega do prémio.

14.4. O participante poderd exercer seus direitos previstos na LGPD por meio do e-mail:
relacionamento@tmb.com.br.

15. DESCLASSIFICACAO
15.1.  Podera ser desclassificado o participante que:
a) Fraudar ou tentar fraudar a mecénica da campanha;
b) CriarindicagGes ficticias;
c) Manipular dados ou vendas;
d) Descumprir este regulamento ou as regras do Programa TEM MAIS INDICACAO.

16. CONTATO
16.1. Em caso de duvidas ou solicitagGes relacionadas a campanha, o participante podera entrar em
contato pelo e-mail: relacionamento@tmb.com.br

17. DISPOSICOES FINAIS

17.1. A TMB podera auditar vendas e pontuagdes a qualquer momento.

17.2. A TMB reserva-se o direito de alterar, suspender ou cancelar a presente campanha, sem aviso
prévio, por motivo de caso fortuito ou forga maior, ou por qualquer outro fator ou motivo
imprevisto que esteja fora de seu controle e que comprometa a execugao da campanha de forma
a impedir ou modificar severamente a sua conducdo como originalmente planejada.

17.2.1. Em qualquer das hipéteses, a TMB comunicara os participantes da decisdo por meio dos
mesmos canais de comunica¢do utilizados para divulgar a campanha, garantindo a
transparéncia e buscando preservar os direitos adquiridos dos participantes até o
momento da eventual alteragao, suspensao ou cancelamento.

17.3. Esta campanha possui carater exclusivamente comercial, ndo estando sujeita a Lei n@
5.768/71.

17.4. Fica eleito o foro da comarca da sede da TMB para dirimir quaisquer controvérsias oriundas
deste regulamento.



